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1. HANKKEEN YHTEYSTIEDOT

Hankkeen nimi: Zanderland

Hankenumero: 24479

Dnro: 10/3518-2006

Ohjelma: Eteld- ja Lansi-Suomen maaseudun kehittdmisohjelma
Toimintalinja: Maaseutuelinkeinojen monipuolistaminen

Toimenpide: Matkailu- ja késity6ldiselinkeinojen kannustaminen (s)
Alatoimenpide: Matkailun toimintaympériston parantaminen ja kehittiminen
Toimiala: Kalastusmatkailu

Toimialue: Pirkanmaa

Hankkeen hyvéksytty toteutusaika: 1.4.2006-31.12.2007

Hankkeen toteuttaja: ProAgria Pirkanmaa
Osoite: Nasilinnankatu 48 D, PL 97, 33101 TAMPERE

Hankkeen vetéjé: Ismo Kolari, ProAgria Pirkanmaa ry:n Pirkanmaan kalatalouskeskus
Puh. 020 747 2796, 050-5929 259

Fax. 020 747 2801

Séhkoposti: ismo.kolari@proagria.fi

www.kuhamaa.fi, www.zanderland.fi

Hankkeen kirjanpitdja: Kirsti Vellas, ProAgria Pirkanmaa
Puh. 020 747 2807

Fax. 020 747 2801

Sahkoposti: kirsti.vellas@proagria.fi

www.pirmk.fi



2. JOHDANTO

Kalastus on noussut 2000-luvulla merkittiviksi matkailuteemaksi Suomessa ja Pirkanmaalla.
Nopea yritystoiminnan kehittyminen on ollut seurausta kysynnén ja tarjonnan voimakkaasta
lisddntymisesta.

Tadmai positiivinen kehitys on seurausta systemaattisesta kehittdmistyostd kalastusmatkailun
eteen ja mahdollisuuksien ja resurssien hyddyntdmisestd yhd ammattimaisemmalla tavalla.
Tarkeimmat taustatekijit eli laajat vesistot ja hyvit kalakannat ovat olleet olemassa, mutta
vasta viime vuosina niitd on osattu ottaa kdyttoon matkailullisesti ja yritystoimintaa tukien.

Eri puolella maakuntaa toimii pienid kalastusohjelmapalveluyrityksii, joiden tuotteet ovat
hioutuneet ja palvelujen laatu parantunut vastaamaan yhéd paremmin eri asiakasryhmien
tarpeita ja odotuksia. Kalastusoppailta 10ytyvét toimiva venekalusto, kalastusvélineistd ja
suojavaatetus. Tyypillinen asiakkaille tarjottava ohjelma on muutaman tunnin heitto- tai
vetouisteluretki, johon on yhdistetty jonkin tasoinen ruokatarjoilu.

Kalastusoppaiden lisdksi myds maaseudun majoitusyrittdjit ovat lisdnneet mokkien ja muiden
majoituskohteidensa kalastusvarustusta sekd muita kalastaville asiakkaille tarjottavia
palveluja. Kalastusteeman avulla pyritddn houkuttelemaan lisdasiakkaita etenkin pddsesongin
ulkopuoliselle ajalle kevéaélla ja syksylld sekd yhd enemmin myos talvella, jolloin
majoituskapasiteetin kdyttdastetta on vara nostaa selvésti nykyisestién.

Asiakasmairit ovat lisddntyneet koko ajan ja tutkimusten mukaan tulevaisuuden usko on
yleisesti melko positiivinen (Laiho, Herranen ja Kivi 2005: “Kalastusmatkailun nykytila,
kehittimishaasteet ja hanketoiminta Suomessa”. Maa- ja metsdtalousministerio). Téstd kertoo
myos se, ettd monet alan yritykset ovat investoineet lisdkalustoon.

Ennakko-oletukset kansainvélisten markkinoiden suuresta potentiaalista ovat pikku hiljaa
osoittautumassa oikeiksi. Pirkanmaalaisten alan ydinyritysten selkdrangaksi on
muodostumassa yhé laajeneva ulkomaisten kalastusmatkailijoiden joukko, jota kotimaiset
yritysasiakkaat ja lomailijat tukevat. Maksukykyisten monikansallisten yritysten kv. vieraat ja
henkilokunta ovat merkittdvdssd asemassa etenkin kalastusopasyrittdjien asiakaskuntana.

Pirkanmaan TE-keskuksen julkaiseman ”Pirkanmaan matkailun ennakoivan
kilpailukykyanalyysin” (Talonen ja Laiho 2004) mukaan matkailuklusterin tulevaisuuden
tarkeimmiksi litketoiminta-alueiksi nousevat kansainvéliset markkinat. Kansainvélistymisti
lisdd mm. ostovoiman kasvu Itdmeren ldhimarkkinoilla ja uudet lentoyhteydet Eurooppaan.

Kalastusmatkailun osalta tistd kansainvélistymistrendistd on jo saatu esimakua ja viime
vuosina tilanne on kehittynyt yhd nopeammin. Itdmeren ldhialuemarkkinat ja ns. entiset
itdblokin maat Vendja etunenissé ovat potentiaalista markkina-aluetta maissa tapahtuvan
talouskasvun ohella my®0s siksi, ettd ndissd maissa kalastusharrastus ja kala saaliina ja
ravintona ovat perinteisesti erittdin korkealle arvostettuja asioita.

Myds halpalentoyhteyksien padssd olevat [so-Britannia ja Saksa ovat Pirkanmaata
kiinnostavia markkina-alueita kalastusmatkailumielessa.



Kalastusmatkailussa ja sen markkinoinnissa on ldhdetty alusta pitden liikkeelle nimenomaan
teema-ajattelusta, joka nidyttéisi tdlld hetkelld levidvan entistd laajemmin kattamaan myds
muuta matkailun markkinointia. Kalastus ja ennen kaikkea jarvikalastus on erds
varteenotettavimmista teemoista, jonka avulla Suomi ja Pirkanmaa pystyvit kilpailemaan ja
erottautumaan kansainvalisesti matkailualallakin kiristyvassé kilpailussa. Euroopan
mittakaavassa yhtd hyvit perusedellytykset omaavia kilpailijoita on vihan.

Kalastusmatkailu yritystoimintana on varsin nuorta. Vaikka kehitys on ollut nopeaa, yleisesti
ottaen alalla on pdisty toistaiseksi vain hieman alkuvaihetta pidemmalle.

Panostamalla entisti pitkdjanteisemmin ja vahvemmin kansainvéliseen markkinointiin ja
asiakkuussuhteiden luomiseen seki ulkomaisten asiakkaiden palvelutaidon parantamiseen,
kalastusmatkailijamidrid on mahdollista lisdtd huomattavasti nykyisesti ja ndin parantaa
kalastusohjelmapalveluyrittdjien ja majoitusliikkeiden kannattavuutta ja toimintaedellytyksié
Pirkanmaalla. Varsinaisen kalastusmatkailusektorin liséksi kalastavien matkailijoiden
saapuminen maakuntaan tuo huomattavia lisituloja kaupan, liikenteen ja palvelujen alalle.

Tadmaén tyon apuvilineeksi kidynnistettiin Zanderland —kalastusmatkailuhanke keviilla 2006.



3. PROJEKTIN HENKILOSTO JA HALLINNOINTI

Projektipddllikkond hanketta veti iktyonomi Ismo Kolari ProAgria Pirkanmaa ry:n
Pirkanmaan kalatalouskeskuksesta. Hankevetdja toimi my0s ohjausryhmén sihteerina.
ProAgria Pirkanmaa huolehti hankkeen kirjanpidosta ja hallinnoinnista.

Hankkeen toimintaa seurasi ohjausryhmé, joka kokoontui 3 kertaa. Ryhméan kokoonpano oli
seuraava:

Maa-, metsd- ja kalatalousyrittdjd Eero Einola, Maataloustuottajain Pirkanmaan Liitto
Kalastusbiologi Tapio Hakaste, Himeen TE-keskus, kalatalousyksikko
Kalastusohjelmapalveluyrittdjd Juha Happonen, Kalastusohjelmapalvelut Happonen
Puheenjohtaja Esko Piranen, Vammalan seudun kalastusalue

Suunnittelupééllikkd Kaarina Rikala, Pirkanmaan TE-keskus, maaseutuosasto
Matkailuyrittdji Mervi Ruolahti, Ruoveden Haapasaaren Matkailu

Toiminnanjohtaja Pekka Vuorinen, ProAgria Pirkanmaa ry:n Pirkanmaan kalatalouskeskus



4. RAHOITUS JA TOTEUTUSAIKA

Zanderlandin kokonaisbudjetiksi tuli 103 310 € hankkeen péérahoittajan Pirkanmaan TE-
keskuksen 14.6.2006 tekemadlld pédétokselld. Julkisen avustuksen osuudeksi méariteltiin 82,74
% eli 85 480 euroa, joka jakaantui valtion osuuteen 78 280 € (75,77 %) ja kuntien
rahoitusosuuteen 7 200 € (6,97 %). Yksityisen rahoituksen osuudeksi jéi 17 830 € (17,26 %).

Hanketta rahoittivat seuraavat kunnat: Ruovesi, Vilppula, Vammala, Virrat ja Mantta.
Tampere osallistui hanketta tukeviin toimenpiteisiin lisdpanostuksin.

Kalastusalueista hanketta olivat rahoittamassa Virtain, Ruoveden-Kuoreveden, Nisijarven,
Kyrosjarven, Léngelmiveden, Roineen-Mallasveden-Pilkéneveden ja Vammalan seudun
kalastusalueet.

Hankkeen aloituksen hieman myohédstyttyd, vuosittaisia budjetteja ja toteutusaikaa
tarkennettiin  TE-keskuksen 16.2.2007 tekeméssd muutospddtoksessd ja ndin hankkeen
toteutusajaksi muodostui 1.4.2006-31.12.2007.



5. HANKKEEN YHTEISTYOKUMPPANIT

Zanderland-hankkeen toiminnassa oli mukana 33 yritystd, joista parikymmentd tarjoaa
pddtuotteenaan majoituspalveluja ja kymmenkunta ohjelmapalveluja. Hankkeen taustalla
vaikutti lisdksi seitsemén kalastusaluetta ja kolme kalatalousyhteisoé.

Zanderlandin  yhteistydkumppaneita olivat keskeisimmidt kansainvélistd matkailun
markkinointia harjoittavat pirkanmaalaiset toimijat, Tampereen kaupungin
matkailutoimisto/GoTampere, GoTampereen myyntiyhtio Travel Plan Finland ja Pirkanmaan
kv. matkailumarkkinointihanke.

Kansainvilisessd yhteistydssd merkittdvin yhteistyOkumppani oli Matkailun edistimiskeskus
ja sen ulkomaan toimistot. Hyvdd konkreettista yhteisty6td tehtiin myods kv.
matkanjérjestdjien ja lehdiston kanssa.

Zanderland-hankkeen toiminnassa olivat mukana maaseudun tirkeimmidt kalastusasiakkaita palvelevat majoituskohteet ja

kalastusohjelmapalveluyrittdjat.



6. TOIMENPITEET

6.1. Laadun ja palvelujen parantaminen

Koulutuspdivd ”Venildinen matkailija asiakkaanamme” jérjestettiin Tampereella 10.1.2007
yrittdjien tietimyksen lisddmiseksi vendldisten asiakkaiden tavoista ja kulttuurista sekd
kaupankdynnistd ja markkinoista Vendjdlld. Tilaisuuteen osallistui 22 hl64, joista osa oli
varsinaisen hankkeen ydinvéden ulkopuolisia matkailualan toimijoita.

Venijin kielikoulutus jarjestettiin Tampereella paidteemana kalastusohjelmapalvelut. Sithen
kuului 3 koulutuspéivad 3.5., 14.5. ja 21.5.2007. Péiville osallistui edustajia 7 yrityksesta.
Koulutusta varten laadittiin kalastuksessa tarvittava vendjankielinen sanasto
dantdmysohjeineen. Sanasto kddnnettiin myos saksaksi. Palvelusanastot toimitettiin postitse
hankkeen yrittdjille.

Kalastusohjelmapalveluiden turvallisuuskoulutus jdrjestettiin Vammalan Karkussa 7.-
8.9.2007. Koulutuksessa tehtiin mm. riskianalyysid, laadittiin turvallisuusasiakirjat ja
harjoiteltiin pelastautumista. Osallistujia 4.

Yrittdjid opastettiin palvelujen kehittimisessd ja myynti- ja markkinointitydskentelyssé
henkil6kohtaisella neuvonnalla ja tiedottamalla. Venekalustosta ja -turvallisuudesta laadittiin
infokirje. Ulkomaisten matkanjérjestdja- ja mediaryhmien kiertueista tehtiin raportti ja kdytiin
lapi yrittdjakohtaisesti kiertueiden ohjelmissa ja palveluissa havaittuja onnistumisia ja
puutteita. Ulkomaalaisten matkanjérjestdjien ja muiden kontaktien toivomuksia ja mielipiteitd
selvitettiin lisdksi messuilla ja muiden tapaamisten yhteydessé ja niisté tiedotettiin yrittéjille.

=

Karkun turvallisuuspéivien yhteydesséd 7.-8.9.2007 harjoiteltiin Rautavedelld miten pelastaudutaan, kun on pudottu veneestd viiledan
syysveteen.
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Tuotteiden, markkinoinnin ja myynnin kehittdmisti ideoitiin yrittdjien ja myyntiyhtididen
kanssa. Kalamokkikartoituksia suoritettiin kahdessa yrityksessa.

Projektipddllikké esitelmdi  Zanderland-hankkeesta eri tilaisuuksissa ja  osallistui

kalastusopaskoulutukseen. Kaksi pirkanmaalaista yrittdjd4 suoritti hankkeen aikana
kalastusoppaan ammattitutkinnon ja muutama aloitti koulutuksen.

6.2. Ulkomainen kuluttajamarkkinointi

6.2.1. Kansainvilinen media

Belgialaisen HDTV—yhﬁén Euro 1080:n Zoltan Tobolik jla lga Szederknyi kuvasivat Lempaildssé kalastusta ja sorsastusta Myllyvainion
Kuhien vieraana elokuussa 2006.

Nékyvyyden lisddmiseksi kansainvilisissd aikakaus- ja sanomalehdissd ja TV:ssd hanke
toteutti median tutustumismatkoja ja jdrjesti Pirkanmaalle saapuneille toimittajille
kalastusohjelmia seuraavasti, suluissa yhteistyotahot:

1. 15.-17.6.2006. Vendjan merkittidvin kalastuslehti Rybolov Elite (levikki 50 000)
tutustui kalastusmatkailutarjontaan Vilppulassa, Ruovedelld, Virroilla ja Vammalassa.
Mukana myds videokuvaaja. Tuloksena néyttdva 10-sivuinen artikkeli (nettoaineisto 8

sivua) lehden numerossa 3/2007.

(MEK Pietari, Peltolan luomutila, Kalastusohjelmapalvelut Happonen, Haapasaaren
Lomakyld, Uurasen-Mantilon ok/Kotalan Kosket, Vaparetket, Hotelli Ellivuori, Tampereen
kaupungin matkailutoimisto).

2. 11.7.2006. Samaran ja Nizni Novgorodin TV:t kuvasivat kalastusta Nésijarvella
Tampereesta tehtdviin ohjelmiin.
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(MEK Pietari, Tampereen kaupungin matkailutoimisto, Pirkanmaan luonto- ja kalastuslomat)

3. 18.ja20.8.2006. Belgialainen HDTV-yhti6 Euro1080 kuvasi Pilkineelld ja
Lempiildssd suomalaisia erikoisuuksia: ravustusta, mokkeji, saunomista,

sorsanmetsdstystd, verkkokalastusta ja kalan savustusta.
(Tampereen kaupungin matkailutoimisto, Uotilan Lomamokit, Myllyvainion Kuhat).

4. 23.-24.10.2006. Pietarilainen Intermedius TV-yhti6 kuvasi Ellivuoren
kalastusworkshopissa materiaalia videolle ja Pietarin TV:n 7-Sport-kanavan
ohjelmasarjaan. Workshopin yhteydessé annettiin haastattelu Sportivnoe
Rybolovstvo-lehdelle. (MEK Pietari).

5. 28.5.-30.5.2007. Latvialaiset toimittajat Valdis Aleksandrovs Maja-aikakauslehdesta
ja Alvis Birkovs metsistys/kalastus/luonto-lehti MMD:std Ruovedelli ja Vilppulassa.
Tuloksena 6 artikkelia ja 15 sivua materiaalia; 2 juttua Majaan, 3 MMD:hen ja

Birkovsin haastattelu venéjénkielisessd sanomalehdessa.
(MEK Tallinna, Haapasaaren Lomakyld, Retu-Retket, Peltolan luomutila, Koivulahden
Rapukartano).

6. 9.-13.6.2007. Englantilainen toimittaja James Holgate Pike & Predators-lehdestd ja
irlantilaiset Derek Evans Irish Timesista (levikki 117 797) ja David Gray Irish Daily
Starista (levikki 62 233). Kohteina Ruovesi, Vilppula, Ikaalinen, Vammala ja
Tampere (koko ryhmad) sekd Virrat ja Lempédédld (Holgate). Tuloksena mainiot
artikkelit Pike & Predatorsissa (6 sivua) ja Irish Timesissa. Tulossa juttu Irish Anglers
Digestiin.

(MEK Lontoo, Haapasaaren Lomakyld, Uurasen-Mantilon ok/Kotalan Kosket, Koivulahden
Rapukartano, Kalastusohjelmapalvelut Happonen, Ikaalisten Kylpyldkaupunki, Frangin
Mokit/BananaBoys, Vaparetket, Hotelli Ellivuori, Pirkanmaan luonto- ja kalastuslomat,
Tampereen kaupungin matkailutoimisto, Kalastusmatkat Honkanen, Pirkanmaan kv.
matkailumarkkinointihanke).

Samaran TV:n toimittaja Victoria Garmashova ja kuvaaja Aleksandr
joka tutustui mm. Juha Happosen tarjontaan kesdkuussa 2006. Chuvpilov uistelivat kuhaa Nisijérvelld heindkuussa 2006.
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Latvialaiset lehtimiehet AlVbiS j; Valdis rantautuivat kahvitauolle Englantilainen ja irlantilaiset lehtimiehet kalastivat Kyrosjéarvella
Vilppureitilla Retu-Retkien kanssa toukokuussa 2007. BananaBoysien opastuksella kesakuussa 2007.

Lisdksi toimitettiin kuva- ja tekstimateriaalia kv. lehdistolle. Se tuotti mm. seuraavanlaista
nakyvyytta:

o Euroopan suurin kalastuslehti saksalainen Blinker (levikki n. 80 000, lukijoita 460
000) julkaisi nrossa 6/2006 ndyttdvin 6-sivuisen (nettoaineisto 5 sivua) jutun
Pirkanmaan ja Hdmeen kalastuskohteista.

o Miinchenin messujen yhteydessd Euroopan suurimman sanomalehden Bildin
Miinchenin aluelehti julkaisi Zanderlandin lehdistGtiedotteen nakyvésti kuvan kanssa
Jagen und Fischen messuliitteessd. Lisdksi lehdessé oli Zanderlandin ilmoitus.

o Irlantilaisen Sunday Independentin Travel Magazine -liitteen (levikki > 200 000,
lukijoita 1,133 milj.) Tampere-sivulla kalastus oli nayttiavésti esilla.

Miinchenin ja Pietarin messuilla kéytiin neuvotteluja Saksan, Tsekin ja Vendjdn
kalastuslehtien paédtoimittajien kanssa mahdollisista tulevista toimittajavierailuista.

6.2.2. Messut
Zanderland osallistui osastolla seuraaville ulkomaisille yleisomessuille:

1. Pietarin Oxota u Ps16010BcTB0-2007 eli metséstys- ja kalastusmessut 22.-25.3.2007,
yhteisosasto MEKin ja GEO-toimiston kanssa. Mukana Haapasaaren Lomakyla ja
Kalastusohjelmapalvelut Happonen.

2. Miinchenin Jagen und Fischen eli metséstys- ja kalastusmessut 28.3.-1.4.2007, oma
osasto. Mukana Haapasaaren Lomakyl4, Hotelli Ellivuori, Retu-Retket, Vaparetket,
Pirkanmaan luonto- ja kalastuslomat ja Vammalan seudun kalastusalue.

Molemmat tapahtumat olivat onnistuneita. Pietarin kalastusmessut oli paras tapahtuma kaikki
viime vuosien koti- ja ulkomaiset messuesiintymiset huomioituna. Myds Miinchenissa
tarjontamme herétti runsaasti mielenkiintoa. Messujen yhteydessa luotiin kontakteja
kuluttajien ohella matkanjirjestéjiin, kv. lehdistoon, muiden valtioiden matkailun toimijoihin
ja alan jérjestoihin. Messumatkoista on tarkemmat kuvaukset erillisissd matkakertomuksissa.

Helsingin Matkamessuilla 18.-19.1.2007 kdytiin neuvotteluja MEKin ulkomaan toimistojen ja
muiden sidosryhmien kanssa
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EERE 3 e .
Kalastusoppaita ja majoitusyrittdjid oli mukana messuilla esitteleméssd maakunnan tarjontaa ja omia
kansainvalisistd asiakkaista ja kilpailijamaista.

palvelujaan ja lisddmassa tietimystdan

6.2.3. Esitejakelu ja esilliolo kv. matkailuesitteissi

Omien messuesiintymisten lisdksi kalastusmatkailun esitemateriaali oli jakelussa
yhteistyokumppaneiden kautta ulkomaisissa tapahtumissa, kuten Hampurin Reisen messuilla
8.-11.2.2007 (84 000 kivijad), Balttourissa Riikassa 9.-11.2.2007 (19 144 kéavijdd) ja
Bremenin ReiseLust-messuilla 9.-11.11.2007.

MEKin Pietarin info-piste ja konsulaatti jakoivat runsaasti Krai Sudaka-esitteitd venéldisille

matkailijoille. Kalastusesitteet olivat esilli myos Moskovan workshopissa 2006 ja Dublinin
matkailumessuilla 2007.
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Kalastusesitteiden kaikki kieliversiot olivat jakelussa Linnatuulen esitejakelupisteessd ja
Tampereen kaupungin matkailutoimistossa projektin ajan. Esitteitd toimitettiin myds muihin
matkailun infopisteisiin, Tampereen hotelleihin, matkanjirjestéjille ja asiakkaille. Yrittdjét
jakoivat runsaasti esitteitd kv. asiakkailleen.

Englanninkielinen Fishing Pass-esite oli jakelussa Nordmailin kautta 2006-2007 ja se
postitettiin - MEKin Call Centeriin soittaneille maamme kalastuksesta kiinnostuneille
eurooppalaisille matkailijoille.

Hanke toimitti kuva- ja tekstimateriaalia merkittdvimpiin ulkomaalaisille suunnattuihin
matkailu- ja kalastusmatkailuesitteisiin. Maakunnan kalastustarjonta ja -palvelut olivat ndin
ollen esilldi MEKin vendjidnkielisessd Fishing Finland -esitteessd wvuosina 2006-2007,
vendldisen matkanjirjestdjin Rostravelin kalastusmatkailukatalogissa, Tampere-esitteen
kieliversioissa, Mokkiavaimen englanninkielisessd Cottage Holidays—esitteessd, Look At
Finland 2007 -esitteessd ja Balttouria varten tehdyssd Pirkanmaan matkailutarjontaa
esittelevissd latviankielisessd lehtisessa.

Venijinkielisestd Krai Sudaka-esitteestd otettiin 10 000 kappaleen lisépainos kevailla 2006.

6.2.4. Internet

Kalastusmatkailun internet-sivustoon www.zanderland.fi avattiin espanjan-, puolan-, italian ja
ranskankieliset osiot vuoden 2007 alussa. Lisdksi laajennettiin zanderland.fi-domainin
englannin-, vendjdn ja saksankielistd sivustoa lisddmilld uusia majoitus- ja
ohjelmapalveluyrittdjien  esittelyjd ja erditd wuusia osioita. Samalla suoritettiin
hakusanaoptimointia.

www.zanderland.fi -sivujen kdvijamiird on kasvanut rdjihdysmadisesti. Kun vuonna 2006
vierailuja kertyi 20 000 kappaletta, niin vuonna 2007 kévijimdird oli jo yli 70 000.
Sivuihimme tutustuu kalastuksesta ja kalastusmatkailusta kiinnostuneita ihmisid kymmenista
maista. Esimerkiksi heindkuussa 2007 kavijit jakaantuivat seurantajérjestelman mukaan 70
ldhtomaan kesken.

Uusien kielien lisddminen sivustoon on ollut onnistunut toimenpide, silld télld hetkelld
selvdsti eniten vierailuja rekisterdityy Puolasta ja Italiasta. My0Os ranskalaiset, saksalaiset,
venéldiset sekd useat muut kansallisuudet ovat 16ytdneet sivut ja kdvijoiden miérd kasvaa
koko ajan. Suosituimpia aiheita zanderland-domainin alla ovat videot ja kalalajien ja niiden
kalastuksen esittelyt.

MEK  linkitti  zanderland.fi  -sivut ~ Suomen  kansainvidlisen = matkailuportaalin
www.visitfinland.com maakohtaisille sivuille kalastusteeman kohdalle (englanti, veniji,
saksa ja espanja).

Lisédksi kotimaiset matkailualan yritykset ja toimijat sekd kansainviliset kalastusaiheiset tai
muun teeman ympdrille rakennetut sivustot, webinfot ja keskustelupalstat linkittivét
www.zanderland.fi -osoitteen tai jonkin sen alasivuista. Sivuille l0ytyvat linkit mm.
Tampereen kv. matkailusivuilta, saksalaisilta kalastusvideoita esitteleviltd sivustoilta ja
monilta muilta eurooppalaisilta internet-sivuilta.
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Varsinkin italialaiset ovat linkittdneet innolla sivujamme, mikd lienee osasyy siihen, ettd
italialaisten kdvijoiden mééra sivuilla on toiseksi suurin.

Monipuolisen aineiston, suurten kévijdmddrien ja linkitysten ansiosta zanderland.fi-sivut
16ytyvit hyvin hakukoneiden avulla. Huomattava osa ulkomaalaista netinkdyttéjistd 10ytédkin
tiensd esittelysivuillemme Googlen ja muiden hakukoneiden kautta.

Useat kansainvéliset matkanjirjestdjat rakensivat omille internet-sivuilleen Pirkanmaan
kalastuskohteiden ja —palveluiden esittelyn ja/tai linkittivit www.zanderland.fi -domainin
omille sivuilleen. Erityisesti merkittdvimpien kalastusmatkoja myyvien venéldisten
toimistojen (mm. GEO, Rostravel, Prostor, Helios Trans Voyage) sivuilla tarjontamme on
hyvin esilld. Lisdksi kohteitamme esitellddan mm. puolalaisten ja sveitsildisten
matkanjdrjestdjien sivuilla.

MEKIin nettipohjaiseen Promis-jarjestelméén liséttiin ja péivitettiin kalastustuotteita.

6.3. Matkanjirjestijakontaktien luominen ja myynnin aktivoiminen
6.3.1. Workshopit ja myyntiyhteistyon kehittiminen
Zanderland osallistui seuraaviin workshop-tapahtumiin Suomessa ja ulkomailla:

1. MEKin Road Show Tampereella 28.9.2006, paikalla MEKin ulkomaan toimistot ja
markkina-aluevastaavat.

2. Kalastusworkshop Ellivuoressa 23.-24.10.2006. Vendjan MEKin organisoima
ensimmaisté kertaa jérjestetty kalastusmatkailun tydpaja. Paikalla 34 kotimaista
kalastusmatkailun tarjoajaa (10 Pirkanmaalta) ja ostajina 25 venéldistd ja 3 latvialaista
matkanjarjestdjaa.

3. Finland Day —workshop Pietarin Suomen konsulaatissa ja matkanjérjestdjatapaamisia
3.-4.4.2007.

4. MEKin tuotekehitysakatemia Pirkkahallissa 12.-13.5.2007, paikalla MEKin ulkomaan
toimistot, markkina-aluevastaavia ja matkanjirjestéjid Vendjaltd, Saksasta ja
Englannista.

Workshopeissa esiteltiin maakunnan kalastusmatkailutarjontaa matkanjérjestdjille ja MEKin
edustajille, saatiin tietoa eri markkina-alueiden kuulumisista ja erityispiirteista
tuotekehityksen pohjaksi, suunniteltiin tulevia markkinointitoimia ja pohdittiin mahdollisia
keinoja myynnin lisdédmiseksi.

Matkanjérjestdjien ja myyntiyhtididen kanssa neuvoteltiin ja suunniteltiin toiminnan
kehittamistd my0s messujen ja muiden tilaisuuksien yhteydessd, henkilokohtaisten
tapaamisten aikana sekd puhelimitse ja sihkopostin kautta. Hanke toimitti nille
yhteistyokumppaneille tarvittavaa infoa, tuote- ja esittelymateriaalia seké kuvia.
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Osoitus yhteistyon syvenemisestd oli GEO-toimistolta ja Rybolov Elite-kalastuslehdeltd tullut
kutsu kalastusmatkalle Volgalle, joka toteutettiin hankkeen ulkopuolisena toimenpiteend
elokuussa 2007.

o

Ellivuoren kalastusworkshop lokakuussa 2006 kiinnosti sekéd venaldisid matkanjérjestdjid ettd kotimaisia median edustajia.

6.3.2. Matkanjarjestijien tutustumismatkat

Jarjestettiin seuraavat kansainvélisten matkanjdrjestdjien kiertueet ja kalastusohjelmat,
suluissa yhteistyotahot:

1. Neuvottelut ja tutustumiskohteiden ohjelman jérjestiminen pietarilaiselle

matkanjérjestdjille Prostorille 2.-6.5.2006. (Tampereen kaupungin matkailutoimisto,
Prostor saapui omatoimisesti Pirkanmaalle).

2. Kalastusohjelma Rautavedelld venildiselle ja ukrainalaiselle matkanjérjestdjaryhmalle
(Pietari/Kiova) 29.5.2006.

(MEK Moskova, Pirkanmaan kansainvélinen matkailumarkkinointihanke, Vaparetket).

3. Fishing Educ Tour 15.-17.6.2006. Matkanjérjestéjit Rostravel Moskovasta ja GEO
Pietarista tutustuivat Pirkanmaan kalastusmatkailutarjontaan Vilppulassa, Ruovedelld,

Virroilla ja Vammalassa.

(MEK Pietari, Peltolan luomutila, Kalastusohjelmapalvelut Happonen, Haapasaaren
Lomakyld, Kotalan Kosket, Hotelli Ellivuori, Vaparetket, Tampereen kaupungin
matkailutoimisto).

4.-5. Ellivuoren Kalastusworkshopin posttourit: 1) 3 latvialaista toimistoa tutustuivat
Ikaalisten, Ruoveden, Virtain ja Vilppulan tarjontaan 24.-25.10.2006. 2) 8 venélaiselle
toimistolle esiteltiin majoitus- ja ohjelmatarjontaa Ikaalisissa, Vammalassa,
Vilppulassa ja Ruovedelld 24.-26.10.2006.

(MEK Moskova, Hotelli Ellivuori, Pirkanmaan kv. matkailumarkkinointihanke, Lakarin
leirintdalue, Lomahuvilat, Peltolan luomutila, Ikaalisten Kylpyldkaupunki, Frangin
Mokit/BananaBoys, Vaparetket, Sarkosen Matkailutila, Koivulahden Rapukartano,
Haapasaaren Lomakyld, Retu-Retket).
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6. Pietarilainen matkanjirjestdji GEO (3 hl6d) Ruovedelld, Virroilla ja Vilppulassa 17.-
20.5.2007 (Haapasaaren Lomakyld, Jimingin tila, Kotalan Kosket, Retu-Retket).

Keskieurooppalaiset matkanjérjestdjit (Saksa, Sveitsi, Itdvalta, 3 hlod + MEKin

edustaja) Ruovedelld, Vilppulassa, Viljakkalassa, Ikaalisissa, Vammalassa ja
Tampereella 7.-10.6.2007.

(MEK Frankfurt, Haapasaaren Lomakyld, Kalastusohjelmapalvelut Happonen, Peltolan
Luomutila, Lomahuvilat, Kultahaverin Vapaa-aika, BananaBoys, Vaparetket, Hotelli

Ellivuori, Tampereen kaupungin matkailutoimisto, Pirkanmaan kv.
matkailumarkkinointihanke).

< g

Ei 52

IZalastusohjelmapalvelut Happosen jirjestimé Rybolov Eliten, GEOn ja Rostravelin kuhareissu Vilppureitilld meni tdydellisesti nappiin
kesdkuussa 2006.

I

”Team Svetlana” eli matkanjarjestdjat Ukrainasta kevaalld 2006 ja Fishing Workshopin venildiset matkanjarjestdjit saman vuoden syksylla
totesivat Vaparetkien palvelun pelaavan ja Rautaveden olevan varma haukipaikka.
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GEOn kalastusosaston vastaava Aleksei Bozhuk perhosteli Keskieurooppalaiset matkanjérjestéjdt viihtyivit BananaBoysien
Kituskoskilla ammattilaisen ottein toukokuussa 2007. seurassa Kyrosjdrven maisemissa kesakuussa 2007.

6.4. Kotimainen kuluttaja- ja yritysmarkkinointi

Kalapassi-esite oli jakelussa matkailun infopisteissd, kuten Linnatuulessa ja Tampereen
matkailutalolla sekd kalastusmatkailuyrityksissd ja kalastusvilineliikkeissd. Esitteitd jaettiin
my0s Kotimaan matkailumessuilla Pirkkahallissa 2006, Tampereen Kalamarkkinoilla 2006-
2007 ja erdissd muissa matkailutapahtumissa.

Alihankintamessuilla Pirkkahallissa 14.9.2006 luotiin kontakteja ja annettiin infoa
kalastuspalveluista messujen kotimaisille néytteilleasettajayrityksille (mm. metalli- ja
muoviteollisuuden yrityksid). Messuja varten tehtiin infolehtinen kalastusohjelmapalveluista.

Kalastus- ja ravustusmatkailusta tiedotettiin medialle ja toimitettiin materiaalia juttujen
tueksi. Maakunnallinen ja valtakunnallinen media tekivit useita hankkeen toimiin ja
kalastusmatkailuun liittyvia juttuja. Lisdksi laadittiin lehtiin omia artikkeleita.

Maaseudun Tulevaisuus poikkesi Rautavedelld Kalastusworkshopi_n yhteydessi syksylld 2006 ja julkaisi ndyttdvan
jutun kalastusmatkailusta.

19



Kalastusteemaa pidettiin esilld toimittamalla aineistoa ja ilmoituksia maakunnan tdrkeimpiin
matkailujulkaisuihin, kuten Tampere ja Pirkanmaa-esitteisiin, GoTampere-lehteen ja
Mokkilomalle-esitteeseen. Kalastusmatkailupalveluja tuotiin nikyville myos Tampereen
Kalamarkkinoiden yhteydessa julkaistussa Aamulehden Kalatalo.fi-liitteessa.

Kalastusmatkailun suomenkielisid internet-sivuja piivitettiin osoitteessa www.kuhamaa.fi
tuomalla esille uusia kalastusmatkailuyrityksié ja heididn tarjontaansa seka lisadmaélld uutta
teksti- ja kuvamateriaalia.

Myds suomenkielisten nettisivujen kivijamaarit ovat jatkuvasti kasvaneet ja sivut ovat
saavuttaneet suuren suosion kalastustarjonnasta kiinnostuneiden asiakkaiden keskuudessa.
Vuonna 2006 kuhamaa.fi-sivuille tehtiin yli 60 000 vierailua ja sivulatauksia kertyi yli 200
000. Vuonna 2007 vierailuja rekisterdityi vajaa 80 000 kpl. Kuhamaa.fi:n suosituimpia sivuja
ovat olleet kuhaa ja sen kalastusta esittelevit sivut, kuvagalleria, lupainfo, jérvi- ja
koskikohteiden sivut sekd majoituskohteiden esittelyt.
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7. TAVOITTEET JA TULOKSET

Tarkeimmat Zanderland -hankkeelle asetetut tavoitteet olivat:

1. Kalastusmatkailupalveluja tarjoavien yritysten valmius kansainvilisten asiakkaiden,
etenkin ldhialueelta tulevien venildisten ja balttien palvelussa saadaan entistd paremmalle
tasolle.

Osa maakunnan kalastusoppaista lapéisee kalastusoppaan ammattitutkinnon.

2. Kalastusmatkailijavirta Itimeren ldhimarkkina-alueilta lisddntyy. MyOs muista maista
saapuvat matkailijat kdyttivit kalastuspalveluja enenevissd maarin.

Pirkanmaan kohteet ja palvelut ovat myynnissd useilla vendldisilli matkanjirjestéjilla
Pietarissa ja Moskovassa ja erdiden muiden ldhialueen maiden toimistoilla. Omatoimiset
kalastusmatkailijat hyddyntéavat halpalentoyhteyksid Latviasta, Saksasta ja [so-Britanniasta.

3. Pirkanmaan kalastuksellinen vetovoima vahvistuu ja olemassa olevien palvelujen
tunnettavuus kasvaa. Yritysasiakkaiden ja kongressivieraiden ostamat kalastuspalvelut
lisddntyvat.

Lisdksi hankesuunnitelmassa arvioitiin hankkeen aikaansaamia tuloksia seuraavasti:

Hankkeen tuloksena Pirkanmaan kalastusmatkailuyritysten liikevaihto nousee ja nykyiset
tyopaikat sdilyvdit. Alalle syntyy uusia osa-aikaisia tyopaikkoja ja toiminnan laatu paranee.
Lisddntyvd matkailijavirta hyodyttid myos monia muita yrityksid, joiden palveluja
kalastusmatkailijat kdyttaviit.

Arvio tavoitteiden ja tuloksien saavuttamisesta

Zanderland-hanke saavutti hyvin sille asetetut tavoitteet ja tulokset. Hankkeen toimenpiteiden
ansiosta Pirkanmaan ndkyvyys ja vetovoima kasvoi erityisesti [tdmeren 1dhimarkkina-alueella
ja asiakasmadrat lisdéntyivat Vendjiltd, Baltian maista ja Puolasta. Nakyvyyttd ja kontakteja
saatiin aikaiseksi myds muualle Eurooppaan ja maakunnan kalastuksellinen tarjonta ja
vetovoima vahvistuivat.

Sen lisdksi, ettd kansainvélisten matkanjdrjestdjien ja median edustajien vierailut ja
messuesiintymiset olivat merkittavid nikyvyyden, myynnin ja verkostoitumisen kannalta,
niiden yhteydesséd saatiin paljon tirkeéd tietoa kv. markkinoista ja ulkomaisten asiakkaiden
toiveista ja eri kansallisuuksien erityspiirteistid. Toimenpiteilld oli ndin ollen merkittava
yrittdjien tietdmystéd ja ammattitaitoa lisdéva vaikutus, jota hankkeen antama kieli- ja
kulttuurikoulutus tuki.

Sekd kalastusmatkailuyrittdjien vélinen yhteistyd ettd yrittdjien kanssakdyminen
myyntiyhtididen ja matkanjdrjestdjien sekd muiden sidosryhmien kanssa tiivistyi ja tuotti
hyvéa tulosta.

Maakunnan kohteet saatiin useiden matkanjérjestdjien valikoimaan. Monet venéldiset ja
muutamat keskieurooppalaiset sekd myds erddt Baltian maiden ja Puolan matkanjirjestdjat
toivat kalastavia asiakkaita maakunnan kohteisiin. Kalastavia asiakkaita saapui yhd enemmain
myd6s omatoimisesti, yleisimmin joko omalla autolla tai halpalentoyhteyksid hyvéksi kéyttéen.
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Asiakasmairien kehityksestd ei voida esittdd tarkkoja arvioita, koska tdiménlaatuinen seuranta
ei kuulunut hankkeen ohjelmaan ja viralliset tilastot ovat edelleen hyvin puutteellisia
kalastusmatkailun osalta. Yrittdjien haastattelujen perusteella asiakasméérien nousu on ollut
kuitenkin paikka paikoin huomattavaa. Aktiivisimpien yrittdjien kv. asiakkaiden miird on
merkittdvasti noussut hankkeen aikana, erdilld jopa 100 %.

Pirkanmaalle syntyi hankkeen aikana kaksi uutta kalastusohjelmapalveluyritysta.

Néyttavit jutut kansainvélisissd aikakaus- ja sanomalehdissd ja medioissa, internetin kautta
lisddntynyt nikyvyys sekd muu esilliolo ovat sekd kalastusmatkailuyrittdjien ettd koko
maakunnan imagon kannalta térkeitd tuloksia.

Saavutetun ndkyvyyden arvoa on melko mahdoton mitata asiakasmiérind tai rahassa.
Mittakaavasta voi kuitenkin saada jonkinlaisen suuntaa antavan kisityksen, jos verrataan
vaikkapa ilmestyneitd lehtiartikkeleita vastaavansuuruisen mainostilan hintaan. Esimerkiksi
saksalaisessa Blinker-lehdessé, jossa oli ndyttdva viiden sivun juttu Pirkanmaan ja Himeen
kalastusmatkailutarjonnasta, yhden mainossivun hinta on lehden nettisivujen mukaan 6 972 €.
Néin laskien Blinkerin jutun arvoksi tulee 34 860 €. Viiden sivun mainoksesta olisi
varmaankin saatavissa hieman paljousalennusta, mutta joka tapauksessa nikyvyyden arvo on
suuri. Toimituksellinen aineisto on lukijalle myods wusein paljon uskottavampaa ja
kiinnostavampaa kuin kaupalliset mainokset. Zanderland-hankkeen aikaansaama palstatila
kv. lehdistossi oli yhteensd kymmenien sivujen laajuinen.

Hankkeen tekemi ty0 on hyddyttdnyt, ei ainoastaan toimenpiteisiin osallistuneita yrittéjia,
vaan my0s muita maakunnan matkailuyrityksid ja elinkeinoja. Tunnettu tosiasiahan on, ettd
varsinaisten matkailuyritysten ohella vdhittdiskauppa ja ravintola- ja liikenneyritykset ovat
suurimpia hyotyjid matkailijoista.
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8. KEHITTAMISEHDOTUKSIA

Kalastusmatkailualan kehittdminen on nyt hyvéssd kédynnissd Pirkanmaalla. Zanderland-
hankkeen aikana on tullut esille useita kehittdmistarpeita, joihin tulevaisuudessa tulisi
paneutua ja l0ytda ratkaisuja. Seuraavassa niistd oleellisimpia:

1.

10.

Kalastusmatkailijoita varten tarvitaan lisdd mokkimajoitusta reittivesien varrelle.
Padsesongin aikaan mokeistd on selvdd puutetta. Suurin kysyntd on 4-5 tdhden
mokeistd, joissa on omat makuuhuoneet ja riittdvdsti we- ja suihkutiloja. Monille
asiakkaille haluttuja ovat sellaiset mokit, joissa on oma rauha eli ne sijaitsevat erilldén
naapurimokeistd. Palvelujen rakentamisen ja myynnin ja markkinoinnin kannalta
samalla yrittdjalla olisi hyvi olla useita mokkeja vuokrattavana.

Majoituskohteiden kalastusvarustusta on kehitettivd. Moottoriveneinvestointeja
tarvitaan, jotta alueemme kiinnostusta saadaan lisdttyd. Suurilla jarvilla
moottoriveneet ovat kalastusmatkailutoiminnan perusedellytys.

Majoitusyrittdjid, jotka ymmairtdviat kalastuksen mahdollisuudet kayttoasteen
nostajana péadsesongin ulkopuolella ja tosissaan haluavat kehittdd toimintaa, tarvitaan
lisdd. Majoitusyrittdjien tietimysté kalastuksesta tulee edelleen nostaa.

Kalastusmatkailun nikyvyyttd osana yleistd matkailun markkinointia tulisi liséta.
Kalastuksen mahdollisuudet ovat tilld hetkelld vajaasti hyddynnettyjé, koska tarjonta
el ndy riittdvdsti ulospdin. Monista matkailuneuvonnoista asiakas saa
kalastuspalveluista tiedon vain jos osaa erikseen kysyd. Matkailun markkinoijien ja
myyjien tietdimys alasta on melko heikkoa. Ndiltd osin kaivataankin liséé aktiivisuutta
ja myo0s todellista halua kalastusteeman esille tuomiseksi.

Kansainvilisistd markkinoista ja asiakassegmenteistd tarvitaan rutkasti lisdd tietoa
tuotekehityksen ja markkinoinnin tueksi.

Kalastusohjelmapalveluyrittdjien tulisi edelleen kehittdd taitojaan monella tasolla.
Parannettavaa 10ytyy mm. kielitaidossa, asiakaspalvelussa ja sidosryhméyhteisty0ssa
sekéd paikoitellen myds kalastuksellisissa taidoissa. Toimintaa tulisi harjoittaa yha
ammattimaisemmin.

Kasvuhakuisuutta,  aktiivisuutta, yhteystyokykyd ja  valmiuksia panostaa
kansainviliseen markkinointiin olisi liséttava kaikilla sektoreilla.

Talvikalastusmatkailua tulee kehittas.

Eri kalalajit ja niiden sesongit sekd erilaiset kalastusmuodot ja kehittyvit
tdplarapukannat tulee huomioida jatkossa entisti paremmin tuotekehityksessd ja
markkinoinnissa.

Kansainvélistd ndkyvyyttd pitdisi huomattavasti lisitd monella tasolla. Vendjén ja
Keski-Euroopan toimenpiteitd kannattaisi laajentaa. Markkinointia tulisi kdynnistelld
ja yhteyksid luoda uusille potentiaalisille markkina-alueille, kuten Puolaan, Ranskaan
ja Italiaan.
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Irlantilaiset lehtimiehet David Gray ja Derek Evans padsivit nauttimaan eldménsé vauhdikkaimmasta
venekyydistd BananaBoysien Tero Seljaksen huostassa Ikaalisten Kyrosjérvelld kesdkuussa 2007.
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